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TRABAJO PRACTICO N°1
PLANIFICACION Y MEDIOS- PUBLICIDAD Y PROPAGANDA

CRITERIOS DE EVALUACION:

Claridad en el desarrollo del tema.

Capacidad de interrelacion y diferencias entre los
distintos ejemplos.

Presentacion.

Ortografia y puntuacion.

Uso del vocabulario técnico.

Referencia bibliografica.

Entrega en tiempo y forma.

REALIZAR:

e Comprender la expresiéon del término “Publicidad y propaganda” en sus
connotaciones e implicancias.

e Dar las caracteristicas de cada concepto, Realizar una sintesis de los temas, Definir

y dar ejemplos.

Planificacion.
Funciones del departamento de medios: planeacién, investigacion, compra.
Plan de accion y Planificacion de la difusion del mensaje.

Segmentacion.

O O O O O

Aplicacién de la planificacion a la Agencia Publicitaria.

e Realizar un cuadro comparativo completo de:

) Medios de difusién, evolucion histérica y clasificacion.

I) Ventajas y desventajas de cada medio de difusion.

e Definir que es la Estrategia de medios:

I) Pasos para la seleccion de medios.

II) Aplicacion de los medios a un producto, marca y presupuesto.

ACTIVIDAD :
Lectura y Analisis del Texto:
00 BRIEF.APUNTES Libro. Hugo Santarsiero.
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Formato de presentacion

e Trabajo Individual.
< Impreso en hoja A4, Letra Arial 11, interlineado sencillo. entregado en carpeta A4.
e La caratula debera contener:

% Nombre del Instituto

% Carrera: Tecnicatura en Marketing y Comercializacion

< Materia: “planificacion y medios”

% Trabajo Préactico N° 1. Publicidad y propaganda.

o
*

*

ombre de los alumnos:

N
+ Profesora :
A

7
L4

fio:
e Desarrollo en no mas de 8 carillas.
e Agregar bibliografia en la Ultima hoja.

e Entrega:

LOS TRABAJOS PRACTICOS DEBERAN SER ENTREGADOS IMPRESOS Y
EN FORMATO DIGITAL A

por e-mail: prof-pasic@hotmail.com o al claudiamariavaleriap5@gmail.com

- Nombre de Archivo: PLANIFICACION Y MEDIOS_Nombre Alumno_2

aAno_Trabajo N°

Colocar este Rotulo a todos los trabajos entregados.
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TRABAJO PRACTICO N°2

PLANIFICACION Y MEDIOS- PLANIFICACION DE CAMPANA PUBLICITARIA

CRITERIOS DE EVALUACION:
Claridad en el desarrollo del tema.

Capacidad de interrelacion y diferencias entre los
distintos ejemplos.

Presentacion.

Ortografia y puntuacion.
Uso del vocabulario técnico.
Referencia bibliografica.
Entrega en tiempo y forma.

REALIZAR:
e Comprender la expresion del término “Planificacion de campafia publicitaria” en sus
connotaciones e implicancias.
e Dar las caracteristicas de cada concepto, Realizar una sintesis de los temas, Definir
y dar ejemplos:
I.  Eleccion de medio principal y auxiliar.
II.  Elaboracion de Grilla.
I1l.  Manejo del tiempo en el espacio los medios y el presupuesto.

V. Funciones del departamento de medios: planeacion, investigacion, compra.

e Realizar un cuadro comparativo completo de:

[l Tono comunicacional.

[J Justificacion de eleccion de cada uno de los medios y la estrategia

comunicacional.

[J Investigacion, mercado, competencia directa e indirecta.
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ACTIVIDAD
Lectura y Analisis del Texto:
0 BRIEF.APUNTES Libro. Hugo Santarsiero.

Formato de presentacion

e Trabajo grupal.

< Impreso en hoja A4, Letra Arial 11, interlineado sencillo. entregado en carpeta A4.

e La caratula deberéa contener:
«» Nombre del Instituto

*,

% Carrera: Tecnicatura en Marketing y Comercializacion
«» Materia: “planificacion y medios”
% Trabajo Préactico N° 2. Planificacion de campafia publicitaria.
% Nombre de los alumnos:
% Profesora :
< Afo:
e Desarrollo en no mas de 8 carillas.
e Agregar bibliografia en la dltima hoja.

e Entrega:

LOS TRABAJOS PRACTICOS DEBERAN SER ENTREGADOS IMPRESOS Y
EN FORMATO DIGITAL A

por e-mail: prof-pasic@hotmail.com o al claudiamariavaleriap5@gmail.com
- Nombre de Archivo: PLANIFICACION Y MEDIOS_Nombre Alumno_2
aAno_Trabajo N°

Colocar este Rotulo a todos los trabajos entregados.
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TRABAJO PRACTICO N°3

PLANIFICACION Y MEDIOS- PUBLICIDAD INTERACTIVA EN MULTIMEDIA

CRITERIOS DE EVALUACION:

Claridad en el desarrollo del tema.

Capacidad de interrelacion y diferencias entre los
distintos ejemplos.

Presentacion.

Ortografia y puntuacion.

Uso del vocabulario técnico.

Referencia bibliografica.

Entrega en tiempo y forma.

REALIZAR:

IN)

Comprender la expresion del término “PUBLICIDAD INTERACTIVA EN

MULTIMEDIA” en sus connotaciones e implicancias.

Dar las caracteristicas de cada concepto, Realizar una sintesis de los temas,

Definir y dar ejemplos:

Mailing .

El sobre, la carta, la redaccion.

Claves para un buen mailing.

Utilizacion del lenguaje. Bases de datos.
Pasos para averiguar los costos.
Segmentacion.

Investigacion.

Realizar un cuadro comparativo completo de:

Publicidad en Multimedia (Internet). Mailing, Banners.

Comercializacion de los medios de difusibn medidas no convencionales.

[I) Como medir la cantidad de contactos. La segmentacion y su dificultad en la

publicidad multimedia. Packaging, un aviso en géndola.

Formato de presentacion

Trabajo grupal.
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< Impreso en hoja A4, Letra Arial 11, interlineado sencillo. entregado en carpeta A4.
e La caratula debera contener:
« Nombre del Instituto

¢+ Carrera: Tecnicatura en Marketing y Comercializacion

7
°

Materia: “planificacion y medios”.

R/
0.0

Trabajo Practico N° 3. Publicidad interactiva en multimedia.

R/
0.0

Nombre de los alumnos:

R/
0.0

Profesora :
< ANo:
e Desarrollo en no mas de 8 carillas.

e Agregar bibliografia en la Ultima hoja.

Entrega:

LOS TRABAJOS PRACTICOS DEBERAN SER ENTREGADOS IMPRESOS Y
EN FORMATO DIGITAL A

por e-mail: prof-pasic@hotmail.com o al claudiamariavaleriap5@gmail.com
- Nombre de Archivo: PLANIFICACION Y MEDIOS_Nombre Alumno_2
#Ano_Trabajo N°

Colocar este Rotulo a todos los trabajos entregados.
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