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Cuando la decision es para toda la vida...
Saber elegir es la clave

PROGRAMA

Espacio Curricular: Planificacion y Medios

Carrera: Tecnicatura Superior en Disefio Grafico Computarizado
Profesora: D. G. Pasi Claudia

Curso: Segundo Afio

Modalidad: segundo Cuatrimestre

Afo Lectivo: 2017

Expectativas de logros:

* |[dentificar los diferentes medios de difusidon sus ventajas y desventajas.

* Reconocer y aplicar conocimientos en diferentes situaciones actuando como
un publicista.

* Desarrollar el sentido de Observacion a fin de discriminar las distintas
situaciones favorables o desfavorables para la aplicar.

* Organizar los presupuestos y costos en la comercializacion de espacios.

CONTENIDOS CONCEPTUALES:
UNIDAD I: INTRODUCCION A LA PLANIFICACION

Publicidad y propaganda diferencias. Planificacién, concepto. Funciones del

departamento de medios: planeacion, investigacion, compra. Plan de acciéon y
Planificacion de la difusion del mensaje. Segmentacion. Aplicacion de la

planificaciéon a la Agencia Publicitaria.

UNIDAD II: DIFUSION

Medios de difusion, evolucion historica y clasificacién. Ventajas vy
desventajas de cada medio de difusion. Estrategia de medios. Pasos para la
seleccion de medios. Aplicacién de los medios a un producto, marca y

presupuesto.

UNIDAD Illl: CAMPANA PUBLICITARIA

Panificacion de campafa publicitaria. Tono comunicacional. Eleccion de medio
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principal y auxiliar. Elaboracion de Grilla. Manejo del tiempo en el espacio los
medios y el presupuesto. Justificacion de eleccion de cada uno de los medios
y la estrategia comunicacional. Investigacion, mercado, competencia directa e

indirecta.

UNIDAD IV: PUBLICIDAD INTERACTIVA EN MULTIMEDIA

Mailing El sobre, la carta, la redaccién. Claves para un buen mailing.
Utilizacion del lenguaje. Bases de datos. Pasos para averiguar los costos.
Segmentacion. Investigacion. Publicidad en Multimedia (Internet). Mailing,
Banners. Comercializacion de los medios de difusion medidas no
convencionales. Como medir la cantidad de contactos. La segmentacion y

su dificultad en la publicidad multimedia. Packaging, un aviso en gondola.

Bibliografia

ZECHETTO, Victorino. En medio de la comunicacion. Ediciones Don Bosco Bs.
As. 1997.

MUNARI, Bruno Disefio y comunicacion visual., Editorial Gustavo Gilli, S.A.
Barcelona 1985.

SATUE, Eric El disefio gréafico desde los origenes hasta nuestros dias. Editorial
Alianza y Forma Madrid 1997.
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PLANIFICACION

Carrera: Tecnicatura Superior en Disefio Grafico Computarizado.
Espacio Curricular: Planificacion y Medios.

Profesor: D.G. Pasi Claudia Maria Valeria.

Modalidad: Segundo cuatrimestre.

Curso: Segundo afio.

Afo Lectivo: 2017

SINTESIS EXPLICATIVA:

La publicidad es una de las acciones que una organizacion puede incluir

dentro de su plan de comunicacion, el plan de publicidad debe responder a
los objetivos de comunicacién y marketing, ademas de estar coordinado con
otros planes del mismo nivel, por ejemplo el de promocién, merchandising o
patrocinio.

La Planificacion permite potenciar la posibilidad de que la compafiia alcance
sus objetivos, ya que, por una parte, asegura que esté dirigido hacia ellos y
no sea una accion esporadica y ajena al resto y, por otra, racionaliza los pasos
para que el proceso de creacion sea lo mas eficiente posible.

EXPECTATIVAS DE LOGROS:

e Conocer e internalizar los procesos y el desarrollo de estrategias.

e Conocer el uso y funciones de los medios masivos de
comunicaciéon (mass media).

e Conocer e interpretar mensajes visuales utilizando técnicas apropiadas.

e Conocer e incorporar los conocimientos desarrollados en
publicidad I.

e Aprender sobre el funcionamiento de empresas, su historia (brief)

procesos comunicativos que ésta relacion implica.
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CONTENIDOS CONCEPTUALES:
UNIDAD I: INTRODUCCION A LA PLANIFICACION

Publicidad y propaganda diferencias. Planificacion, concepto. Funciones del

departamento de medios: planeacion, investigacion, compra. Plan de accion y
Planificacion de la difusion del mensaje. Segmentacion. Aplicacion de la

planificacion a la Agencia Publicitaria.

UNIDAD II: DIFUSION

Medios de difusion, evolucion historica y clasificacién. Ventajas vy
desventajas de cada medio de difusion. Estrategia de medios. Pasos para la
seleccion de medios. Aplicacion de los medios a un producto, marca y

presupuesto.

UNIDAD Ill: CAMPANA PUBLICITARIA

Panificacion de campafa publicitaria. Tono comunicacional. Eleccion de medio
principal y auxiliar. Elaboracién de Grilla. Manejo del tiempo en el espacio los
medios y el presupuesto. Justificacion de eleccion de cada uno de los medios
y la estrategia comunicacional. Investigacién, mercado, competencia directa e

indirecta.

UNIDAD IV: PUBLICIDAD INTERACTIVA EN MULTIMEDIA

Mailing El sobre, la carta, la redaccion. Claves para un buen mailing.
Utilizacion del lenguaje. Bases de datos. Pasos para averiguar los costos.
Segmentacion. Investigacion. Publicidad en Multimedia (Internet). Mailing,
Banners. Comercializacion de los medios de difusion medidas no
convencionales. Como medir la cantidad de contactos. La segmentacion y

su dificultad en la publicidad multimedia. Packaging, un aviso en gondola.

CONTENIDOS ACTITUDINALES:

% Reconozcan los diferentes elementos de conceptuales.
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Identifiquen las caracteristicas de cada concepto de La Planificacion y
Medios.

Diferencien los distintos elementos que componen una Planificacion y
Medios.

Manejen Correctamente las distintas herramientas utilizadas para el
analisis de la Planificacion y Medios.

Manejen en forma correcta la bibliografia utilizada.

Apliqguen en contextos concretos los conceptos que permiten vincular
manifestaciones comunicacionales de las personas y valores de los
procesos de cada Planificacion y Medios.

Observen y detecten parametros a través de los elementos de la
informacién implicita del analisis la Planificacion y Medios.

Interpreten los diferentes conceptos Psico- sociales a través del tiempo,
de acuerdo con los autores mas relevantes.

Analicen mediante la aplicacion de la lectura inferencial de los textos

bibliograficos.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES:

Conceptualizar a la planificacion. Distinguir entre medios, medio
principal y auxiliar. Conceptualizar y aplicar a la segmentacion.
Reconocer el Raiting. Discriminar el encendido, audiencia, tiraje,
coberturas, contacto, frecuencia.

Diferenciar a los medios de difusion directa, publicidad directa y medios
personalizados. Disefar Grillas. Identificar el Marketing directo.
Disefar Cartas personalizadas Mailing, el sobre, la carta.

Programar Publicidades en Multimedia (Internet). Mailing, Banners.

Utilizar Base de datos.

ESTRATEGIAS DIDACTICAS:

La metodologia a emplear en el desarrollo de los contenidos, procura

no solo la adquisiciébn de nuevos conocimientos, sino también lograr
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gue el alumno pueda vivenciar y observar la implementacion de esos
conceptos tedricos en la realidad, con sus modificaciones y sus

adaptaciones.

e Para ello se propone la puesta en marcha las actividades:

1. Clases Tedricas: Exposicion de contenidos teoricos por parte del

Profesor con permanentes referencias a hechos y situaciones reales.

2. Trabajos Grupales: Aplicacién de distintas técnicas grupales
para el andlisis, discusion, sintesis, y afirmacion de contenidos y
vivencia de modos de accion.

3. Trabajos _Préacticos: Se realizan periddica y sistematicamente

diversos trabajos

4. Como técnicas grupales, en el aula, que hacen tanto a la fijacién de
conocimientos, como a la contrastacion con la realidad de los
contenidos tedricos impartidos.

5. Utilizacion de instrumentos de apoyo como DVD, buscadores
electronicos y correo electrénico para comunicacion y envio de material

de la catedra.

Dinamica grupal:
e Cuchicheo
e Pequeiio grupo de discusion.
e Propuesta vivencial.

e Debate Grupal.

Estrategias individuales:
e Exposicion dialogada.
¢ Dialogo didactico.

e FEtc.
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ACTIVIDADES:

e Mapa conceptual.

e Andlisis de textos.

e Realizacion de sintesis.

e Realizacion de resumen.
e Toma de apuntes.

e Cuadro Comparativo.

e Cuadro Sinoptico.

e Realizacion de Publicidades Creativas.
e Trabajos practicos.

e Exposiciones orales.

e Investigacion Bibliografica
e Debates.

e EXxperimentaciones

e Realizacién en PC

e Planteos y procesos de problematicas conceptuales.

RECURSOS:
e Material bibliografico (textos).
e Pizarron.
e Fibron.

e Cafidn con videos y presentaciones PowerPoint o Prezi.
e Lecturay analisis de publicidades y anuncios publicitarios.
e Utilizacion de los Foros de Debate.

e Glosarios.

CRITERIOS DE EVALUACION DE LOS TRABAJOS PRACTICO Y DE LA
EVALUACION PARCIAL.

e Se tendra en cuenta la elaboracion de consignas que contemplaran:

[0 Manejar el lenguaje técnico.
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1 Experimentacion y Presentacion en los trabajos grupales
e individuales.

(1 Desarrollar procesos y estrategias.

1 Leer textos relacionados con la asignatura.

1 Comprension, interpretar, relacionar, compara, analizar y
explicar.

[ Aplicacion, ejemplificar, opinar. Informacion, describir y
definir.

1 Pertinencia del tema analizado con los contenidos
desarrollados en clase.

1 Claridad en el desarrollo del tema

[1 Capacidad de interrelacién y diferencias entre los distintos

paradigmas.

Uso del vocabulario técnico.

Referencia bibliogréfica.

Ortografia y puntuacion.

I N

Presentacion.

INSTRUMENTOS DE EVALUACION:

La evaluacion estara centrada en la integracion de contenidos (Conceptuales,

Procedimentales y Actitudinales), y en la verificacion de logros y dificultades
durante la dinamica del Cuatrimestre.

Se tendra en cuenta el trabajo cotidiano en el aula, el manejo de los
materiales, el uso de vocabulario técnico. La presentacion de carpetas en
término. Independientemente de la evaluacion. El proceso y el crecimiento del
aprendizaje del alumno durante el cuatrimestre.

El examen parcial sera en septiembre incluyen las Unidades 1, 2 y 3.

El Recuperatorio serd en Noviembre.

REGIMEN DE EVALUACION:

Se evaluara al alumno durante toda la cursada de la materia, este podra
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regularizar con el 80% de la asistencia y los trabajos practicos aprobados
; Planificacion y Medios debera rendirse ante un tribunal examinador con la

presentacion de todos los trabajos practicos realizados para ser aprobada.

BIBLIOGRAFIA:

e ZECHETTO VICTORINO En medio de la comunicacion. Ediciones Don
Bosco Bs. As. 1997. MUNARI BRUNO, Disefio y comunicacion
visual Editorial Gustavo Gilli, S.A. Barcelona

e SATUE ERIC EIl disefio grafico desde los origenes hasta nuestros
dias. Editorial Alianza y Forma Madrid 1997.

e RONALD BARTHES "RETORICA". Apunte digital.

e BRIEF.APUNTES Libro. Hugo Santarsiero.



